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تاريخ  شرح تغييرات ويرايش
 صدور

 تاريخ 
 اجرا

 26/7/82 24/7/82  و مدارك ذيربط8و7اصلاح بندهاي  1

 11/4/83 8/4/83 تغيير كلي در بندهاي دامنه كاربرد و روش كار و مسؤليتها 2

اعمال تغييراتي در گردش كار در جهـت بهبـود روش انجـام فعاليتهـا و اضـافه                   3
 بندي برترين پيمانكاران جهان شدن موضوع حضور سازمان در رتبه

5/10/85 6/10/85 

    

    

    

 
 
 
 
 عبدالحسن مهنما: تهيه كننده 

 هاي صنعتي معاون گسترش پروژه:سمت
 

 :         امضاء
 

 : تاريخ 

 :  تاييد كننده:                    كننده بررسي
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 نماينده مديريت: سمت                 مدير توسعه سيستمها :سمت
  و فناوري اطلاعات

 :  امضاء:                                     امضاء
                                      

 3/10/85:  تاريخ                  3/10/85: تاريخ

 مهدي مفيدي : كننده يبتصو
 و رئيس هيات مديره  عاملمدير : سمت

 
           سيدابريشمي از طرف    : امضاء
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 :هدف  -1
 در سازمان گسترش و نوسازي صنايع در حال انجامهدف از تدوين اين روش اجرائي تشريح فعاليتهاي 

 .ايران جهت بازاريابي و توسعه بازار است 
 
 
 :دامنه كاربرد -2

زمينه صنايع نفت، گاز، پتروشيمي، فولاد و  جهت شناسائي بازارهاي داخلي و خارجي دراين روش اجرائي 
 .كاربرد دارد  مرتبط با فعاليتهاي پيمانكاريساير فلزات، حمل و نقل، انرژي و ساير زمينه هاي صنعتي 

 
 
 :علائم و اختصارات، تعاريف  -3

  L-QAS-WI-101 ستور العمل تهيه مستندات سيستم مديريت كيفيت به شمارهكليه علائم مطابق با د
 .تعريف مي شوند 

 
 .  هر كدام از شركتهاي تابعه ، وابسته و يا تحت پوشش:شركت مرتبط با سازمان 

GC:  شركت پيمانكاري عمومي  
هاي صنعتي معاونت گسترش پروژه: ص.پ.گ.م  
اي صنعتي مديريت بازاريابي و پيمانه :ص.پ.ب.م  
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    :روش كار و مسئوليتها -4
 نمودار شرح فعاليتها مسئول

 ص.پ.ب.م
 
 
 

 ص.پ.ب.م
 
 

 
 ص.پ.گ.م

 
 

 ص.پ.ب.م

 
 ص.پ.ب.م

 

 ص.پ.ب.م
 
 
 
 

  ص.پ.ب.م
 
  

 
 و ساير بازاريابي در زمينه صنايع نفت، گاز، پتروشيمي، فولاد -1

يربط از  و ساير زمينه هاي صنعتي ذانرژي، حمل و نقل، فلزات
و با توجه به اهداف و  1طريق روشهاي ذكر شده در توجه 

 برنامه هاي استراتژيك
شناسايي زمينه هاي مناسب با توجه به بازارهاي داخلي و  -2

در زمينه هاي مورد لزوم با توجه به  GCبراي تشكيل  خارجي
روش اجرائي ايجاد، توسعه و تجهيز شركتهاي پيمانكاري 

 L-IGD-PR-101 عمومي به شماره 
 هـاي كـاري    يا سـاير گـروه    در صورت نياز تشكيل كميته، ستاد        -3

جهت سياسـتگذاري، راهبـري و اعمـال نظـارت مـداوم سـتاد              
سازمان بر بازارهاي استراتژيك مرتبط با فعاليتهاي پيمانكـاري         

 در مجموعه سازمان 
انتخاب پروژه هاي شناسايي شده جهت اجرا يا مشاركت در  -4

 توان و اهداف سازمان و از طريق روش اجراي آن با توجه به
      L-IGD-PR-102 اجرائي شركت در مناقصات به شماره 

از اطلاعات و خبرنامه پروژه هاي صنعتي بصورت ماهانه تهيه  -5
  اي منطقهاخبار  مربوط به پروژه هاي ملي و 

و در  قراردادن خبرنامه در سايتهاي اينترنت و اينترانت سازمان -6
  هيأت مديرهي ارسال جهت وزير صنايع، اعضاصورت نياز

 به منظور اطلاع رساني از سازمان و ساير مراجع ذيربط
هاي  چگونگي بسترسازي كشورهاي منطقه جهت اجراي پروژه

  صنعتي
در سازمان آوري اطلاعات لازم و اقدام جهت حضور  جمع -7

مانند برترين پيمانكاران جهان نشريه هبنديهاي مرتبط  رتبه
ENR  
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  :1توجه 
  شناسايي برنامه بلند مدت دستگاههاي اجرائي كشوردر زمينه هاي فوق الذكر – الف 
  شناسائي برنامه هاي بلند مدت در زمينه اجراي پروژه هاي صنعتي در كشورهاي منطقه و – ب 

 بازارهاي هدف         
 در بازارهاي هدف از طريق منابع اطلاع رساني جهاني اخذ اطلاعات مربوط به پروژه ها – پ 
  ارتباط با نمايندگيهاي سياسي جمهوري اسلامي ايران در بازار هاي هدف- ت 
  مشاركت در اجلاس اقتصادي با كشورهاي خارجي – ج 
  ارتباط مستمر جهت تبادل اخبار و اطلاعات مربوط به پروژه ها و مناقصات با شركتها و انجمن– چ 

  هاي تخصصي داخلي و   خارجي      
  شركت در نمايشگاهها ، كنفرانسها و سمينارهاي ملي و بين المللي                                         – ح 

  ارائه توانمنديهاي مجموعه سازمان و شركتهاي داخلي به كارفرمايان داخلي و خارجي از طريق-خ  
  ،  نشريات ، همايشهاي ملي و بين المللي ، نمايشگاهها و ساير مراجع  منابع اطلاع رساني جهاني     
 ذيربط       

                
 
 :مدارك ذيربط -5
 L-IGD-PR-101 روش اجرائي ايجاد، توسعه و تجهيز شركتهاي پيمانكاري عمومي به شماره -
 L-IGD-PR-102 روش اجرايي شركت در مناقصات به شماره -

 

 سازمان گسترش و نوسازي صنايع ايران

 مدرك معتبر


